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           店 面 信 息 
 新店风采 

 小肥羊深圳大区梅龙路店隆重开业 

2010 年 7 月 8 日，小肥羊龙华梅龙路店隆重开业。梅龙路店占地面积近

1500 平米，可同时容纳 500 多人就餐，地址：宝安区民治街道梅龙路世纪春城

4 期 2 楼。店内特别引进了无烟技术，解决了油烟味、火锅味带来的烦恼。 

 

 新品荟萃  

 

这款锅底主打“清润怡夏”的概念，适合夏季食用，具有清润消暑、

散热解毒、润泽肌肤和帮助消化作用。香菜和皮蛋这两样产品都具有清鲜

的口感，最宜夏季食用。利用这两款主料制成清可的香茜皮蛋锅，口味清
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新且健康、色香俱全。再搭配爽脆的本地油黄瓜、口感鲜爽，若配上鱼肉

涮锅，带来夏日火锅的清香口感，口味恰到好处。香茜皮蛋锅这款产品根

据传统粤式菜肴改良，在目前市场上非常鲜见，独到且创新。 

             公司相关新闻报道 
 小肥羊荣登《2010 胡润民营品牌榜》 

                                                资料来源：新浪财经网等 

7 月 5 日，胡润研究院发布了《2010 胡润品牌榜》。在总榜的 100 名的企

业中，中移动以 2670 亿元品牌价值连续四年位居总榜首榜。同时发布的子榜

单《2010 胡润民营品牌榜》中小肥羊以 19 亿元的品牌价值成为唯一一家餐饮

企业荣登该榜单。 

至今，胡润研究院已经连续五年发布了中国企业品牌榜，由于对中国民营

经济的关注，胡润研究院今年再次扩大到50个民营品牌，从而产生了子榜《2010

胡润民营品牌榜》。此次榜单中，共有 42 个民营品牌进入中国品牌前 100。 

 

 调味品类商标案结束“五年长跑” “小肥羊”终归小肥羊 

资料来源：包头日报等 

7 月 26 日，内蒙古小肥羊餐饮连锁有限公司收到了由北京市高级人民法院

寄来的关于调味品类“小肥羊”商标的行政判决书。长达 16 页的判决书最后

明确：驳回上诉，维持原判。这意味着，小肥羊公司与内蒙古华程科贸有限公

司长达 5 年的调味品类“小肥羊”商标纠葛终于有了定论：华程公司恶意抢注

的“小肥羊”调味品类商标不被核准注册，这也意味着华程公司已经取得的商

标注册证将被撤销。 
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小肥羊常务副总裁张占海接受记者采访时表示，这是小肥羊商标被认定为

驰名商标后，受到跨类保护的最直接体现。今后，小肥羊商标也将成为小肥羊

公司生产的火锅底料以及小肥羊系列调味产品的专用商标，任何企业和个人企

图利用“小肥羊”混淆市场的恶劣行为都将受到法律的惩罚。 

中国调味品协会理事、内蒙古小肥羊调味品有限公司总经理云革称，“小

肥羊”调味品类商标案件的尘埃落定，将进一步推进“小肥羊”系列火锅底料

和相关调味品的市场影响力，也将对整个调味品行业的品牌保护与规范起到巨

大的示范作用。 

相关专家指出，小肥羊商标维权案例，为那些快速发展的中国企业如何在

现有商标法律、法规的体系下实现品牌保护提供了一些新的思路。 

 

 世界杯：小肥羊啤酒羔羊肉热销 60 万份 

资料来源：内蒙古新闻网等 

6 月 11 日，举世瞩目的南非世界杯开赛，全世界聚焦南非。从 6 月 11 日

起，在中国，小肥羊为迎接世界杯热销新品“啤酒羔羊肉”上市，啤酒、羊肉、

火锅，引爆小肥羊餐厅。截至目前，小肥羊“啤酒羔羊肉”已热销 60 万份。 

小肥羊在世界杯期间推出啤酒羔羊肉，该产品采用 6 月龄羔羊后腿肉，腌

制 0.5 小时，把腌制好的羊肉放入水晶碗里，倒入啤酒微微没过后腿肉，泡制

5 分钟即可。这款新品，啤酒和泡制的羊肉犹如大力神杯，啤酒的清香，羊肉

的鲜嫩，润滑的口感，让球迷们在小肥羊感受世界杯的酣畅淋漓。 
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 小肥羊入选“深圳老字号酒楼” 

资料来源：深圳特区报等 

深圳最闪亮的餐饮名片，上万名鹏城人共同投票选出的“深圳老字号酒楼”

日前出炉。“深圳老字号酒楼”推选活动，历时近一个月，通过推荐自荐、入

围、投票三个环节，利用网络、短信两大投票平台，严谨公正地在深圳市酒楼

中选出消费者心中最富有名望的“老字号”酒楼。他们分别是潮泰牛肉店、小

肥羊、华神龙火锅城、中森名菜、十号公馆新概念粤菜酒家、东北人风味连锁

饺子坊、留园饭店、缪氏川菜、豫园上海饭庄，堪称餐饮业“金牌军团”。 

记者获悉，入选的酒楼里有多家都有近２０年的品牌历史，包括１８年的

潮泰牛肉店和华神龙火锅都是属于“深圳土著”。也有“中国火锅第一股”之

称的小肥羊和“亚洲日本料理母舰”美誉的中森名菜，其背后集团实力雄厚，

为品牌发展提供强力后盾，助力品牌稳步发展。 

 

 小肥羊食品首届全国经销商大会在锡林浩特开幕 

  资料来源：中金在线等 

7 月 25 日，来自全国的百名肉制品经销商齐聚内蒙古锡林郭勒，不过，他

们不是普通的观光游客，而是为了一个共同的目标—小肥羊食品。 

来自山东的经销商王先生告诉记者，近年来，市场对羊肉的需求逐年看涨，

尤其是与起伏变动的猪肉价格相比，羊肉的价格却逐年看涨，充分反映了人们

对羊肉的喜爱程度，这也给经销商极大的市场信心。数据显示，几年前吃羊肉

基本人平均消费量在 1 公斤左右，2010 年达到 3.5 公斤，预计未来五年内人均

消费会小幅增长，基本保持平稳，到 2014 年将增长至 5 公斤。 
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不过，与宠大的市场需求形成明显对比的是，羊肉的供应却严重不匹配，

尤其是羊肉市场的质量层次不齐，使得很多消费者无法吃到好羊肉。改制后的

小肥羊食品全面发力羊肉市场，将全国百名经销商吸引至此。小肥羊食品的品

牌经理李家洪告诉记者，小肥羊食品全面发力羊肉市场，一方面是因为经过几

年为小肥羊餐饮的配套服务，小肥羊的肉制品已经受到了消费者的广泛认可。

另一方面，小肥羊食品也有责任承担起整个行业的重任，让全国消费者吃到真

正的好羊肉，引领整个羊肉制品领域的健康、持续发展。 

大会上，小肥羊食品不仅推出了六款新品，企业营销团队高层更是对小肥

羊食品未来五年的战略规划、市场策略、产品定位做出了具体的分析和解答，

为经销商朋友释疑排忧，整个会议气氛热烈而踊跃。 

内蒙古小肥羊食品有限公司市场总监吕雅丽称，2010 年恰逢小肥羊肉业的

五周年生日，更是小肥羊食品改制的第一年，小肥羊肉业不仅取得了连续三年

羊肉制品全国产销量第一的优异业绩，更将在未来与经销商朋友共同成长、共

同发展，全力打造中国草原羊肉第一品牌，这也是本次全国经销商大会的重要

意义。 

 

 小肥羊市场升级 前景钱景被看好 

 资料来源：中国网等 

日前，在北京召开的 2010 年中国国际肉类工业峰会上获悉，白条肉仍占

我国全部生肉上市量的 60%左右；冷鲜肉占 10%左右，小包装肉品销售占 10%。

裸肉的区域性运输和销售极容易造成对肉品的二次污染，更无法进行完整的追

溯管理，食品安全的隐患依然较大。同时，行业毛利普遍低下。  
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与成熟的猪肉等产业相比，我国羊肉行业产品普遍单一，主要是以冻羊肉

为主，尤其是卷肉切片。在我国台湾地区，一些羊肉速食产品及精分割产品颇

为畅销，在内地尚缺乏对羊深加工并充分利用羊体各部位的企业，而深加工恰

恰是企业获得高毛利的来源。因此，羊肉行业面临巨大的挑战，但同时也蕴藏

着机遇。  

欲占领一个新市场，必须拿出创新性的产品，羊肉行业的产品及包装创新

迫在眉睫。据了解，今年 5 月份，刚刚改制完毕的内蒙古小肥羊食品公司（前

身为小肥羊肉业），由专注小肥羊集团产业链后台转向市场前沿，大力进行产

品升级，走羊肉生产深加工之路。小肥羊食品的产品，除传统的卷羊肉、大力

发展西式精分割产品和各式中餐包装羊肉，并着力羊肉高温熟食、速食产品，

分别进入高档西餐、商场、便利店、国内中餐厅、火锅店、肉品批发市场等不

同渠道。尤其是针对零售市场，将开发出“让消费者带回家直接吃”的产品—

—排酸保鲜肉系列，打造全新的羊肉品牌。  

据小肥羊食品公司品牌经理李家洪介绍，小肥羊做出这一战略规划，主要

是依据不断变化的羊肉产品流行趋势和食品安全的需要。“前几年流行大卷羊

肉，而现在流行小卷羊肉。另外，以前家庭人口数量多，大包装产品畅销，现

在多是一家两口或三口人，所以小包装开始盛行。同时，熟食速食化已不可阻

挡，我们也将加快开发速食羊肉满足市场需求。但最大利润点仍在羊肉深加工

领域，也就是我们的高端产品，例如针对西餐的法排等。”  

    针对这一市场前景，小肥羊已经高调出击，据悉，小肥羊食品在其七月底

召开的客户大会将一揽子推出十几款颇富内容和包装创意的产品。在大力开发
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新品，满足市场需求的同时，小肥羊亦在拓展产品渠道，其将在京津、内蒙地

区建立多家专卖店，从而让消费者能及时买到安全放心的羊肉产品。 

 

 产学研联合攻关延伸羊产业链 

资料来源：中国财经网等 

7 月 19 日，包头市举行了小肥羊绿色产业技术创新战略联盟成立揭牌仪

式，这是包头市继稀土产业技术创新战略联盟和重型汽车产业技术创新战略联

盟之后成立的又一联盟，也是我市第一个农牧业创新战略联盟。  

小肥羊绿色产业技术创新战略联盟是在市科技局的组织指导下，由内蒙古

小肥羊餐饮连锁有限公司牵头，联合 17 家养殖、加工、物流等骨干企业和 5

家在国内具有雄厚科研实力的农牧业科研院所、大学共同组建的产学研联合

体。该联盟坚持以企业为主体，市场为导向，产学研相结合的原则，其主要职

责是充分发挥联盟成员单位的产业、科研和人才优势，研发对加快小肥羊餐饮

及我市羊产业发展有重要作用及具有市场潜力的拥有自主知识产权的新品种、

新产品、新工艺、新品牌。小肥羊绿色产业技术创新战略联盟以羊产业发展的

科技需求为基础，以延伸羊产业链为目标，以实施重大科技项目为载体，加强

共性关键技术的联合攻关，在联盟框架内建设肉羊良种繁育基地、羊产品的深

加工基地、调味品加工基地、小肥羊研发基地和企业信息化管理公共创新平台

等。联盟以理事会为组织形式，通过理事会章程规定成员的权利和义务，同时

设立专家委员会和联盟秘书处。 

 

 


