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                         公司相关新闻报道 
 小肥羊公司因商标纠纷状告国家商评委胜诉 

资料来源：新华网等 

    2010 年 2 月 8 日，北京市第一中级人民法院对小肥羊状告国家工商行政管

理总局商标评审委员会一案做出判决，小肥羊胜诉。按照法院判决，商评委将

撤销对其于 2009 年 8 月 24 日，核准内蒙古华程科贸有限责任公司注册“小肥

羊”为其涮羊肉汤料等调味品的商标的裁定。这就意味着小肥羊商标为内蒙古

小肥羊餐饮连锁有限公司唯一合法拥有。 

    2009 年 8 月 24 日，国家工商总局商标评审委员会核准了内蒙古华程科贸

有限责任公司注册“小肥羊”为其涮羊肉汤料等调味品的商标，内蒙古小肥羊

餐饮连锁有限公司不得以又向北京市第一中级人民法院提起行政诉讼，将国家

工商总局商标评审委员会告上法庭。 

    2009 年 11 月，违法取得“小肥羊” 商标的华程科贸公司向媒体发布相关

信息，甚至要求小肥羊调味品经销商对其销售的小肥羊火锅底料下架。在此期

间，华程利用这一事件恶意炒作，混淆视听，给小肥羊品牌造成了一定的伤害，

也误导了广大消费者。华程公司的这种行为，不仅是对法律法规的误读，也是

对法律尊严的一种践踏。 

    12 月 2 日，小肥羊公司在呼和浩特召开小肥羊商标媒体说明会。邀请法学

专家和内蒙古主流媒体对整个案件做了回顾和梳理，小肥羊相关负责人并对记

者关注的问题给予了解答。 

    12 月 12 日，国家工商总局商标局发出《关于收回第 1783751 号商标注册

证的通知》，要求收回华程取得的“小肥羊”商标注册证，并限内蒙古华程科

贸有限责任公司在接到通知起十五日内交回。国家工商总局商标局能及时收回
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第 1783751 号商标注册证不仅仅是对驰名商标依法保护的具体体现，也是文明

执法的最好诠释，同时也体现出我国在知识产权保护方面的进步。 

    “小肥羊”商标是小肥羊公司于 1999 年最先创建、使用、申请、注册并

且获得“驰名商标”称号。 

    小肥羊公司强调，涮羊肉调料和(涮羊肉)火锅餐饮服务的高度关联性完全

构成商标法规定的类似商品和服务。随着知名度和美誉度的提升，一些“傍名

牌”、“搭便车”的恶劣行为层出不穷。为依法维护小肥羊品牌合法权益，打

击个别企业的这种恶劣行为，小肥羊曾在全国范围内进行大面积打假维权行

动，尤其是在 2004 年小肥羊被国家工商总局认定为驰名商标之后，不仅加大

了保护力度和范围，也得到了社会各界和各级工商部门、司法机关的大力支持。 

 

 小肥羊洪山体育馆路店荣获“2009 武汉 50 家最受欢迎餐馆”称号 

资料来源：腾讯·大楚网等 

    在岁末年初之际，武汉市《大武汉》媒体携手楚天都市报、腾迅大楚网、

楚天交通台等诸路媒体强势出击，在 7 个主城区，历时 108 天，52 万多张选票，

374 家规模餐馆争夺，50 张珍贵席位，4 家新秀名额。经过多轮筛选、评比、

角逐，小肥羊酒店最终一路过关斩将，站在了最高领奖台上，荣获“2009 武汉

最受欢迎 50 餐馆”称号。 

众所周知，餐饮业要想在九省通衢的大武汉立足永驻并非易事。在当前仍

是中餐业主打的武汉市场，川、粤、鲁、淮、浙、闽、湘、徽等八大菜系并驾

齐驱，纷纷抢滩围地，竞争异常激烈。可小肥羊却在武汉市场异军突起、步步

为营、渐进登陆，已取得了令人艳羡的成绩。武汉人多爱吃牛肉，但小肥羊的
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羊肉比牛肉更好吃，不仅肉无膻腥，而且鲜嫩爽口，唇齿留香；不蘸小料涮肥

羊，更是开创了火锅业界的先河。“鲜”字是鱼和羊，许多慕名而来的市民，

品尝小肥羊后，都明白了这个“鲜”字组织得多有道理。因此，现在小肥羊不

仅是在做企业，更是在构建和谐社会，是在用美食馈赠一座城市。 

 

 小肥羊入围包头市非公有制经济二十强民营企业榜单 

                                                                    资料来源：包头新闻网等 

    2010 年 2 月 5 日，在包头市青山宾馆，包头市非公有制经济工作先进集体

“民营企业二十强”榜单发布，小肥羊位列其中。同时，小肥羊还获得“非公

有制经济党建工作先进单位”殊荣。 

    包头市非公有制经济发展 2009 年表现出健康快速的发展势头，为了鼓励

先进，鼓舞干劲，包头市市委根据各非公有制企业作出的贡献进行评比，最终

评选出“二十强民营企业”、“优秀中国特色社会主义事业建设者”、“纳税

先进企业”、“安置就业再就业先进企业”等九大奖项。 

    包头市副市长李逢春对小肥羊评价说，非公经济实力不断壮大，竞争能力

明显增强，在全国前 20 强工业企业中，非公企业占据一半以上，值得一提的

是，小肥羊公司以餐饮业第一名的成绩连续四年入围中国服务业 500 强。 

    此外，2 月 4 日，在包头市人民政府组织的服务业工作会议上，小肥羊一

举捧得“2009 年度发展服务业先进企业奖”殊荣。 

      

 春节七天小肥羊消费人数过百万 

     资料来源：中国证券网等 

小肥羊在春节期间注重菜品的创新，春节 7 天长假里，累计消费人数突破
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百万。 

据了解，春节假期小肥羊为增添新春喜庆、热闹气氛，提高顾客满意度，

开展了系列优惠活动。小肥羊深圳区域开展了系列与顾客互动活动；上海区域

则与招商银行、建设银行、平安银行联合开展了信用卡刷卡打折活动。而小肥

羊北京区域，凡是在店内消费的顾客结账后都能收到小肥羊送出的春节红包。  

 

 小肥羊 2010 年新增直营店超过 40 家  

资料来源：经济观察网等 

“从小肥羊自身的情况来看，2010 年销售额的递增幅度应该比 2009 年大。

从新增直营门店的数量来看，2010 年的目标超过 2009 年的 40 家。”近日，就

2010 年宏观经济形势和小肥羊的发展战略等问题，小肥羊总裁卢文兵在接受经

济观察网记者专访时做出上述表示。 

卢文兵认为，2010 年整个经济环境应该好于 2009 年。从外部来看，世界

经济在向好的方向转，可能已经触底、有望反弹；中国经济向好更快，2009

年完成 GDP 8%的增长目标，国家加快城镇化、产业结构调整的进程，在宏观经

济调控政策上向消费领域倾斜；从小肥羊自身的情况来看，2010 年销售额的递

增幅度应该比 2009 年大。 

谈到小肥羊的门店发展速度，卢文兵表示，从新增直营门店的数量来看，

2010 年的目标超过 2009 年的 40 家。“当时，受金融危机的影响，我们把当年

新增直营店的目标由 50 家缩减到 40 家。在门店布局上，小肥羊既定的策略是，

一线城市以直营店为主，二三线城市主要发展加盟店。目前，直营店占到小肥

羊门店总数的 80%。今后一段时间，一线城市仍是我们门店布局的重点。小肥
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羊在这些城市布点后，才能进一步通过加盟形式迅速向二三线城市辐射。” 

谈到行业的成本状况，卢文兵认为，2010 年，餐饮行业的成本压力可能会

更突出。他预计，从 2009 年下半年开始，植物油、农副产品的价格已经有了

明显的上涨，到 2010 年下半年物价还可能有明显的上涨趋势。“目前，我们

主要是内部消化，比如加强管理降成本，加大集中采购、严格控制各个环节的

跑冒滴漏；不调产品价格，更多的吸引顾客进店消费；加强服务、改善产品结

构，我们每个季度都会推出新的菜品，小肥羊各个区域之间也定期进行新菜品

的交流和培训。当然，能够多大程度上通过自身的方式来消化，最终还得看物

价的涨幅。” 

谈到海外市场拓展，小肥羊相对集中地在 2009 年以出售股权的方式，把

加拿大、日本、美国等海外市场的直营业务变成加盟。对此，卢文兵认为，这

其实符合小肥羊自 2008 年上市以来就已经明确的“国内以直营为主，海外以

加盟为主”的发展思路。“我们最近的举措并不是说，中餐企业现在不适合‘出

海’。中餐的海外市场很大。”卢文兵进一步解释，小肥羊调整海外市场的拓

展策略，只是因为小肥羊火锅业务的特殊性，比如内蒙古的羊肉、小肥羊自己

研发的火锅底料，在出口上容易受限制，过海关、运输的成本高；在海外市场

还没有形成规模效应时，本土化的效益就更低。“基于目前的状况，我们在今

后一段时间内，还会把主要精力放在国内市场的拓展上。”   


